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Les informations  contenues  dans ce document, particulièrement  celles 
concernant  les prévisions  des performances à venir du Groupe M6, sont  des 
déclarations  prévisionnelles  et peuvent  être  sujettes  à certains  risques  et 
incertitudes . 

Toutes les références  à des performances passées du Groupe M6 ne doivent  
pas être  prises comme  des indicateurs  des performances futures.
Le contenu  de ce document ne doit pas être  considéré  comme  un document 
commercial ou une sollicitation  à ìź·ÄÞ·Đ ou à la vente Éź·ÄĐßøóĊ du Groupe M6.

Les informations , tableaux et états  financiers figurant notamment  en annexe du 
présent  document sont  en attente  de certification par les commissaires aux 
comptes  et de dépôt  a l'AMF (document ÉźÍóĆÍÚßĊĐĆÍòÍóĐ universel  intégrant  le 
rapport financier annuel).
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PLAN STREAMING 2024- 2028
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Leader
des Groupes  privés  sur 

le ăûìÍ radio

8,3 M
ÉźÍóĐĆÎÍĊ 
ÄßóÎò·

20,5 % 
De PDA sur les 25 - 49 ans 

Groupe qui 
progresse  le 
plus sur la cible  
commerciale  en un an

CHIFFRES +R5p
zóÍƇ·óóÎÍƇĊøìßÉÍ
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CONTEXTE
ÉCONOMIQUE 

INCERTAIN QUI PÈSE SUR 
LE MARCHÉ PUBLICITAIRE 

TV

Guerres  en Ukraine 
et au Moyen - Orient

Inflation

MALGRÉ
LA BAISSE DU CA 
PUBLICITAIRE TV,
UNE RENTABILITÉ 

PRÉSERVÉE, AVEC UNE 
MARGE OPÉRATIONNELLE 

COURANTE DE 22,9%

ÉVOLUTION DU 
PORTEFEUILLE DE 

DIVERSIFICATIONS
pzlƇRź YY54

Opération  sur 
capital de GSG

Cession du pôle  de 
medias et services 
thématiques  

Cession de CTZAR

6

FAITS 
MARQUANTS

INTRODUCTION

zóÍƇ·óóÎÍƇĆßÄÞÍƇ
ÍóƇÎğÔóÍòÍóĐĊƇ
sportifs 

1
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INTRODUCTION

X·ìÚĆÎƇì·ƇÃ·ßĊĊÍƇÉĔƇ+ ƇăĔÃìßÄßĐ·ßĆÍƇv¦Ƈdans un 
contexte  macro -ÎÄøóøòßąĔÍ ÉÎÚĆ·ÉÎ, ĔóÍƇĆÍóĐ·ÃßìßĐÎƇ
ăĆÎĊÍĆğÎÍśƇ·ğÍÄƇĔóÍƇò·ĆÚÍƇøăÎĆ·ĐßøóóÍììÍƇde 22,9%

CHIFFRES CL£S (Mú)

2022 2023

(1) Hors effet de Périmètre (Cession de Best Of TV 11/2022, CTZAR 07/23 et du pôle de médias et services 
thématiques de M6 Digital Services en 09/23)
(2) DøĆĊƇ·ßÉÍĊƇÉź4Đ·Đ
(3) Hors Best of TV

1 014,9

CHARGES
0ź4¬iR^Ev vE^Y

1 020,6

18,0%

MARGE NETTE

12,2%

237,1

RÉSULTAT NET

165,9

1 067,0

CA PUBLICITAIRE

1 083,6

- 0,7%(1)

- 1,5 %

- 10,6 %

1315,6

CA CONSOLIDÉ

1 330,8(3)

1 356,9

EBITA 
CONSOLIDÉ

300,7

22,9%

MARGE OPÉRATIONNELLE 
COURANTE

24,8%

24,6% (2)

336,2

334,4 (2)

- 0,6 %

+42,9%

1
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+vE¦Ev5p

Source : Mediamétrie Ųmesure TV 4 écrans (chaînes) - óźßóÄìĔ·óĐƇă·ĊƇì·ƇÄøóĊøòò·ĐßøóƇÉÍĊƇăĆøÚĆ·òòÍĊƇÍĥÄìĔĊßÙĊƇŋăì·Ħ

TOTAL DES HEURES 
+^Yp^XX54pƇEN 2023

9,4 Mds
ÉźÞÍĔĆÍĊƇÄøóĊøòòÎÍĊƇÍóƇ
2023, dont :

8,9 Mds
En linéaire

0,5 Md
En non- linéaire

2
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zƇp4EYƇ0źzYƇzYE¦4lpƇ¦E05^
QUI POURSUIT SA MUTATION, 
R4ƇX50E Ƈv¦Ƈl4pv4ƇR4ƇiRzpƇizEpp Yv

RÍĊƇÄøóĐÍóĔĊƇv¦ƇĆÍăĆÎĊÍóĐÍóĐƇĐøĔéøĔĆĊ
ì·Ƈò·éÍĔĆÍƇă·ĆĐßÍƇÉÍĊƇÄøóĐÍóĔĊƇğßÉÎøƇ
ÄøóĊøòòÎĊśƇĦƇÄøòăĆßĊƇÄÞÍĬƇìÍĊƇ- 50 ans

Source : Médiamétrie / Médiamat ŲBase 4+ Equipés TV +  Médiamétrie / Global Vidéo ŲVague  31 Ų2023

2 +vE¦Ev5pƇŤƇREY5 El4Ƈ z0E4Y+4pƇv5R5¦EpE^Y

Près de ¾ du public regarde la TV 
chaque jour

Couverture quotidienne du 
média TV

75% 75%

2022 2023

75% 73%

2022 2023

Ensemble du public 25- 49 ans

R·ƇÉĔĆÎÍƇÉźÎÄøĔĐÍƇÉÍƇì·ƇĐÎìÎğßĊßøóƇ
continue de reculer légèrement

DEI des chaînes de TV
(hors chaînes non marquées et OTT à domicile)

3:19 3:12

2022 2023

Ensemble du public

2:29 2:15

2022 2023

25- 49 ans

La majorité du contenu vidéo 
consommé reste du contenu TV

% du contenu vidéo total 
consommé par origine (en temps passé)

55%

53%

72%

14%

20%

11%

32%

26%

17%

4-14 ans

25-49 ans

4+

TV (linéaire + délinéaire)
SVOD / VOD
Autres vidéos sur Internet
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2;X4 GROUPE SUR LA CIBLE 
COMMERCIALE

Groupe qui progresse  le plus sur la cible  commerciale  en un an

Source : Médiamétrie / Médiamat ŲBase 4+ Equipés TV +  Médiamétrie / Global Vidéo ŲVague  31 Ų2023

2 +vE¦Ev5p ŤƇREY5 El4Ƈ z0E4Y+4pƇv5R5¦EpE^Y

7,2

13,5

26,6

28,7

7,7

13,0

26,9

28,6

20232022

4+

7,5

15,3

20,3

30,5

7,4

15,0

20,5

30,6

25- 49
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SUR M6, DES PRIMES PUISSANTS, QUI RASSEMBLENT TOUS LES PUBLICS

2 +vE¦Ev5pƇŤƇREY5 El4Ƈ z0E4Y+4pƇv5R5¦EpE^Y

DIVERTISSEMENT
Succès des marques historiques

& Confirmation des nouvelles marques

Flux feuilletonnant
le plus regardé 
de la TV avec 29% de PDA  

sur les 25- 49

2ème marque de flux
la plus rattrapée de la TV

+800k tlsp à J+28
26% 25- 49

Hausse saison
après saison

39% 25 - 34

?ìĔĥƇìÍƇăìĔĊƇĆÍÚ·ĆÉÎƇÉÍƇìźÎĐÎ
par les - 50

Saison 2 en progression

33% 25- 49

SPORT
Des évènements 
fédérateurs

OĔĊąĔź¼Ƈ5,8M °
de téléspectateurs pour 
le quart de finale
Angleterre ŲFidji

INFORMATION
RźøÙÙĆÍƇò·Ú·ĬßóÍĊƇì·Ƈ
plus puissante
de la TV en prime 19% de PDA sur les 25- 49 ans

CINÉMA
Une offre qui 
réunit toute 
la famille

OĔĊąĔź¼Ƈ
33% de PDA 
sur les 25- 49 ans

Source : Médiamétrie / Médiamat ŲAudience et PdA à J+28



2ÔòÍ ÄÞ·ãóÍ TNT
auprès des 25 - 49 ans

3,5% 25- 49,
en hausse en un an

Meilleure année en 
prime depuis 5 ans 
en 4+ / 25 - 49

RźßóÙøĆò·Đßøó Le sport en live

RźÞĔòøĔĆ

1ère ÄÞ·ãóÍƇvYvƇÍóƇăĆßòÍƇĊĔĆŞ

1ère chaîne TNT sur le digital

7,6% de PdA
sur la cible commerciale pour
nos chaînes de la TNT gratuite

15

zY4Ƈ*4RR4Ƈ YY54Ƈi^zlƇY^pƇ+D HY4pƇvYvƇ4vƇi ­ Yv4pś
QUI CONTRIBUENT # LA PUISSANCE
DU GROUPE

2 +vE¦Ev5pƇŤƇREY5 El4Ƈ z0E4Y+4pƇv5R5¦EpE^Y

Source : Médiamétrie / Médiamat

4,7

3,3
3,7

3,0
2,7

2,4 2,3

1,8
2,1

1,9
1,7 1,6 1,5

1,3
0,9

0,7

4,5

3,5
3,2

2,7 2,7
2,4

2,2 2,1 2,0 2,0
1,8 1,7 1,7

1,3
0,9 0,9

2022 2023

PdA
25- 49



1ÔĆÍÄÞ·ãóÍƇvYvƇD0
auprès des 25 - 49 ans pour la 

2ème année consécutive

2,4% 25- 49

Meilleure année 
historique en prime 
en 4+ / 25 - 49

Meilleure année historique en prime en 4+ / 25 - 49

0.7M°
5% 25- 49

OĔĊąĔź¼Ƈ
0.5M °

7,6% de PdA
sur la cible commerciale pour
nos chaînes de la TNT gratuite
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zY4Ƈ*4RR4Ƈ YY54Ƈi^zlƇY^pƇ+D HY4pƇvYvƇ4vƇi ­ Yv4pś
QUI CONTRIBUENT # LA PUISSANCE
DU GROUPE

+vE¦Ev5pƇŤƇREY5 El4Ƈ z0E4Y+4pƇv5R5¦EpE^Y

Source : Médiamétrie / Médiamat

4,7

3,3
3,7

3,0
2,7

2,4 2,3

1,8
2,1

1,9
1,7 1,6 1,5

1,3
0,9

0,7

4,5

3,5
3,2

2,7 2,7
2,4

2,2 2,1 2,0 2,0
1,8 1,7 1,7

1,3
0,9 0,9

2022 2023

PdA
25- 49

2



1ÔĆÍÄÞ·ãóÍƇéÍĔóÍĊĊÍ
13%  4- 10 ans en daytime

1,7% 25- 49 en 3h - 27h

Leader national 
auprès des enfants 
dans les cases 
stratégiques

confirme son succès en 2 e année : 
meilleure année historique pour le 
prime de Gulli auprès de la cible 

commerciale des moins de 50 ans

20% des 4- 10
en matinée les jours 
sans école

17%des 4 - 10
ÍóƇĊøĆĐßÍƇÉźÎÄøìÍ

17

zY4Ƈ*4RR4Ƈ YY54Ƈi^zlƇY^pƇ+D HY4pƇvYvƇ4vƇi ­ Yv4pś
QUI CONTRIBUENT # LA PUISSANCE
DU GROUPE

+vE¦Ev5pƇŤƇREY5 El4Ƈ z0E4Y+4pƇv5R5¦EpE^Y

Source : Médiamétrie / Médiamat

4,7

3,3
3,7

3,0
2,7

2,4 2,3

1,8
2,1

1,9
1,7 1,6 1,5

1,3
0,9

0,7

4,5

3,5
3,2

2,7 2,7
2,4

2,2 2,1 2,0 2,0
1,8 1,7 1,7

1,3
0,9 0,9

2022 2023

PdA
25- 49

7,6% de PdA
sur la cible commerciale pour
nos chaînes de la TNT gratuite

2



Meilleure année 
historique

0.6% 4+ / 0.7% 25 - 49

Meilleure année 
depuis 4 ans 

auprès des 25 - 49
0.5% 25 - 49 CE

Meilleure année depuis 
la mesure annuelle

0.3% 4+ CE / +15% en 1 an
0.3% 15- 49 CE / +30% en 1 an

CABSAT

18

zY4Ƈ*4RR4Ƈ YY54Ƈi^zlƇY^pƇ+D HY4pƇvYvƇ4vƇi ­ Yv4pś
QUI CONTRIBUENT # LA PUISSANCE
DU GROUPE

+vE¦Ev5pƇŤƇREY5 El4Ƈ z0E4Y+4pƇv5R5¦EpE^Y

Source : Médiamétrie / Médiamat

2
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AUDIENCES



20

ENREGISTRE DES RECORDS EN 2023 
ET CONFIRME SA PUISSANCE zil;pƇ04pƇO4zY4p

+vE¦Ev5pƇŤƇY^Y-REY5 El4Ƈ z0E4Y+4p

ťvøĐ·ìƇÉĔƇÄÞßÙÙĆÍƇÉź·ÙÙ·ßĆÍĊƇßĊĊĔƇÉÍĊƇĆÍğÍóĔĊƇăĔÃìßÄßĐ·ßĆÍĊƇÉßÚßĐ·ìƇŪavodūƇÍĐƇÉÍĊƇĆÍğÍóĔĊƇÉź·ÃøóóÍòÍóĐĊƇìßÎĊƇ¼Ƈì·Ƈsvod (6playMax et GulliMax)
Source : Médiamétrie - Audience TV 4 écrans Ų6play/Gulli MNQ_SE et Agrégat TV 4 écrans (Catch - up) ŲFrance  Ų4 écrans toutes l ocalisations - Base : 4 ans et plus

zóÍƇÙßóƇÉź·óóÎÍƇŇŅŇňƇ
prometteuse

ÉźĔĐßìßĊ·ĐÍĔĆĊƇĔóßąĔÍĊ
en novembre

20,2M

RECORD
HISTORIQUE
POUR 6PLAY

Des records chez les 
Moins de 35 ans

1/3 des utilisateurs

a moins de 35 ans

53 min/jour
Leader des plateformes 

TV en temps passé par 
utilisateur chez les - 35

Indicateurs opérationnels
et financiers

518 M ÉźÞÍĔĆÍĊƇ
consommées

CA streaming * 

 ŌŉƇXƍ
pour

en 2023 en non - linéaire

2
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RADIO
AUDIENCES
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X l+D5Ƈl 0E^Ƈ4YƇ?l Y+4
LA RADIO CONTINUE DE DOMINER 
RźzYE¦4lpƇ04ƇRź z0E^Ƈ4YƇ?l Y+4

+vE¦Ev5pƇŤƇl 0E^Ƈ z0E4Y+4p

Source : Médiamétrie, EAR > National, LàV, 13+, 5h- 24h, Total Radio, AC Milliers, DEA (min) - Médiamétrie, Global Audio 2023 Ų*·ĊÍƇ·ĔÉßĐÍĔĆĊƇéøĔĆƇÉź·ĔƇòøßóĊƇĔóÍƇøÙÙĆÍƇudio - 15- 80 ans  

2

39,1 M Éź·ĔÉßĐÍĔĆĊƇąĔøĐßÉßÍóĊ
(- 1% vs 2022)

160 min ÉźÎÄøĔĐÍƇÍóƇòøĦÍóóÍƇ
(+3 min)

58% ÉÍƇì·Ƈă·ĆĐƇÉÍƇò·ĆÄÞÎƇ·ĔÉßøƇÍóƇ?Ć·óÄÍ

R·ƇĆ·ÉßøƇĆÍăĆÎĊÍóĐÍƇ
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R4ƇiaR4Ƈl 0E^ƇM6 TOUJOURS R4 04lƇ04pƇ@l^zi4pƇilE¦5p

+vE¦Ev5pƇŤƇl 0E^Ƈ z0E4Y+4p

Source : Médiamétrie, Global Audio 2023 / eStat Podcast - Décembre 2023

2

SUCCÈS DES MATINALES DU GROUPE M6

Seule matinale des musicales jeunes - adultes 
ayant  plus de 1 million Éź·ĔÉßĐÍĔĆĊƇąĔøĐßÉßÍóĊŚ

Bruno sur Fun Radio (6h - 12h) 
2ÔòÍmatinale musicale de France sur les 25 - 49 ans
6,4% de PDA (+8% vs 2022)

1ÔĆÍøÙÙĆÍƇăĆßğÎÍƇle matin

Plus de 2,9 M auditeurs quotidiens pour la Matinale 
Éź­ğÍĊƇ+·ìğßƇÍĐƇ ò·óÉßóÍƇ*ÎÚøĐ

17,6%
de PDA en 2023

1er
@ĆøĔăÍƇăĆßğÎ

pzlƇRź YY54
2023
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R4ƇiaR4Ƈl 0E^ƇM6
LES PODCASTS ATTIRENT CHAQUE MOIS 39% DES INTERNAUTES

+vE¦Ev5pƇŤƇl 0E^Ƈ z0E4Y+4p

Source : Médiamétrie, Global Audio 2023 / eStat Podcast - Décembre 2023

RTL 1er éditeur privé de Podcast
en France avec

29,5 òßììßøóĊƇÉźÎÄøĔĐÍĊ

13610 000

25 669 000

27 047 000

29 470 000

41654 000

1er
Podcast de France 

avec 14,3 millions 
ÉźÎÄøĔĐÍĊ

6 podcasts RTL
dans le TOP 30
eStat Podcast 

2
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+vE¦Ev5p
2

X l+D5
PUBLICITAIRE



Chiffre Éź ÙÙ·ßĆÍĊ 
publicitaire  net

ÉĔƇ@ĆøĔăÍƇXŋƇŪXƍū

1 067,0

2023

1 083,6

2022

26

BAISSE DU CA PUBLICITAIRE TV
0 YpƇzYƇ4Y¦El^YY4X4YvƇ5+^Y^XEkz4Ƈ05@l 05
R Ƈl 0E^Ƈ4pvƇ4YƇ+l^Epp Y+4ƇpzlƇRź YY54

+vE¦Ev5pƇŤƇX l+D5ƇPUBLICITAIRE

925,1
905,0

2022 2023

TV

158,5 162,0

2022 2023

AUTRES ACTIVITES

2


