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1. CHIFFRES CLES i ,
PERFORMANCE DE LA TV COMPENSEE PAR LES AUTRES ACTIVITES
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2.TELEVISION - AUDIENCES

S1 2018 : LE GROUPE M6 AFFICHE UN REPLI EN UN AN COMME 12018
L'ENSEMBLE DES GROUPES PRIVES HISTORIQUES

-0,6PT +1,2PT
28,0 ~0,4PT -0,2PT
PART D’AUDIENCE 22,94 27,3 5o 25/ -

4+ (%) 134 —r
TFI1 .\v CANAL+

-0,7PT +0,8PT
32,5

32,5

-0,8PT
PART D'AUDIENCE 21,8 E =80 16,6

FRDA-50 (%)
2ol 6,2

TFI l., CANAL+

[
) Source : Médiameétrie Médiamat Nl



2.TELEVISION - AUDIENCES,

S1 2018 : LA CHAINE M6 RECULE EN UN AN

1261 13,2

87" 9,5

S1 2017

S1 2018

11 1,3

-0,6PT
+0,3PT
15,2

g1 8,4

CANAL+

+0,2PT
195 20,1
PART D'AUDIENCE
4+ (%)
TFI1
+0,4PT
21,9 | 22,3
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TFI1 l&
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2.TELEVISION - AUDIENCES o
M6 RESTE TOUTEFOJIS LA CHAINE HISTORIQUE QUI A LE MIEUX
RESISTE A L'’ARRIVEE DES CHAINES TNT

@ s12008
S1 2018

13,2
3,3
- 1,3

EVOLUTION DE LA
PART D’AUDIENCE
4+ ENTRE LE S1
2008 ET LE S1
2018 (%)

CANAL+

= 10  SOURCE : MEDIAMETRIE MEDIAMAT eRoupe
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2. TELEVISION - AUDIENCES 6PLAY
21,8M D'INSCRITS SUR 6PLAY EN OTT

AVEC PRES DE 22M DE COMPTES CREES, 6PLAY BENEFICIE D'UN VRAI ATOUT SUR LE MARCHE PUBLICITAIRE EN TERMES DE
DATA
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2. TELEVI‘SION - AUDIENCES 6PLAY
SUCCES DES AUDIENCES SUR 6PLAY

349% ..

téléspectateurs francgais ont

consommeé les programmes
du Groupe M6 en catch-up
sur leur TV au S1 2018, soit

19,7 M

d’individus *

* Couverture cumulée S1 2018 : 19,7M — source Médiameétrie Médiamat / YTD Janvier — Juin 2018
19 Population francaise 4+ équipée d'une télévision : 58,4M - source Médiamétrie (mai 2018)

** Médiameétrie eStat / YTD Janvier — mai 2018 — consommation total vidéos vues

6play
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2. RADIO
RECORD SUR 10 ANS EN PDA SUR UN 1ER
SEMESTRE POUR LE POLE RADIO

PART D’'AUDIENCE PAR GROUPE (EN %)

. +1,9 pt —

17,9 18,6 1913*18,8 19,8

’— -1,6 pt —¢

157 15,2 14,8 14,5 14,1

-2,5 pt
[ P

13,4 13,1 13,0

11,8 10,9

Lagardere
(3 stations)

Pole Radio RTL
(3 stations)

NRJ Group
(4 stations)

M Janvier-Juin 2014 M Janvier-Juin 2015 M®Janvier-Juin 2016 M Janvier-Juin 2017 Janvier-Juin 2018

Médiameétrie 126 000, Lundi-Vendred), 5h-24h, 13 ans et +, PDA
* recalcul

Le Pole Radio est en
forte progression.

Avec une PDA de 19,8%
(+1 pt sur un an), les

stations du groupe réalisent
leur meilleure performance
depuis 10 ans.

L'avance du Péle Radio
RTL sur NRJ Group s'etablit
dorénavant a +5,7 pts.
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TEMPS DE PUBLICITE QUOTIDIEN MOYEN AU S1 2018
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2. TV & RADIO

|
CHIFFRE D'AFFAIRES TV (M€)
CROISSANCE DU CA PUBLICITAIRE
@ S12017
S12018 482.7
! IMPACT SIGNIFICATIF DES
NOUVEAUX ACCORDS DE
DISTRIBUTION
EBITA TV (M€) +12,3% UN CcOUT DE GRILLE DES CHAINES
GRATUITES DE 224,5 M€ (VS 221,1
— M€ AU S12017)

120,1

26

CHIFFRE D’AFFAIRES RADIO (M€)

77,8

EBITA RADIO (ME€)

10,4
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2. PRODUCTION & DROITS AUDIOVISUELS

CHIFFRE D’AFFAIRES (M€)

[ ] S1 2017
S1 2018 31.9
EBITA (M€)

DISTRIBUTION

UN LINE-UP DE FILMS SND MOINS PUISSANT QUE L’ANNEE DERNIERE

9 FILMS SORTIS EN

N

29M
UPEIM6 D'ENTREES EN FRANCE
(VS 6,3 M AU S1 2017)

PRODUCTION

AMELIORATION DE L'ACTIVITE
DES SOCIETES DE PRODUCTION

GOLDEN

ACCELERATION DU DEVELOPPEMENT

600 m

DE VIDEOS VUES
CHAQUE MOIS SUR
YOUTUBE

&

T FILMS

1,7 M

D’ENTREES

¥ Fawces au
s s s xvson

NORMANDIE

600

ENTREES

4 FILMS FINANCES

2,9 M

D’ENTREES EN FRANCE
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2. DIVERSIFICATIONS i

VOLUME D'ACTIVITE i
STABLE — EBITA IMPACTE
PAR LES PERTES DU F.C.G.B e

ventadis

30

CHIFFRE D’AFFAIRES (ME€)

[ ] S1 2017
S1 2018

. PORTAILS
—_— —_— CLASSEMENT
M6BOUTIQUE FETE SES BONNE TENUE DE LA DEFINITIF SAISON
30 ANS PUBLICITE, PLUS QUE 2017-2018 : (vs

COMPENSEE PAR LE,
RECUL DE L’ACTIVITE,
DE PLACE DE MARCHE

6EVME EN 2016-2017)

QUALIFICATION
POUR LE 2EME TOUR
PRELIMINAIRE DE

L4

BESTOF
1455
SEUSRSRE  ovamsueo
EERTES DE -17,6 M€ AU
St o
EBITA (M€) EN JANVIER 2018
— - ACTIVITE DE
TRADING JOUEURS
— PREVUE POUR LE S2
- 2018
NEGOCIATIONS
_m EXCLUSIVES AVEC
ALBELLI POUR LA
4.2 CESSION DE

Kl
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3,. COMPTES

ETAT DU
RESULTAT GLOBAL
CONSOLIDE
ECONOMIQUE
SIMPLIFIE

32

VARIATION

GROUPE M6 30 JUIN 2018 30 JUIN 2017 2018/ 2017
(M€)
CHIFFRE D'AFFAIRES 738,0 662,4 75,6
AUTRES PRODUITS OPERATIONNELS 8,4 4,9 3,6
TOTAL DES PRODUITS OPERATIONNELS 746,5 667,3 79,2
SEESE%QQLIE%ESET AUTRES CHARGES 22,5)
(359,3) (336,8)
CHARGES DE PERSONNEL (YC PARTICIPATION) (174,6) (125,9) (48,8)
IMPOTS, TAXES, VERSEMENTS ASSIMILES 29,2) (33,6) 4,4
Bg;—lél]f—é(l),&\‘TSI éﬁé AMORTISSEMENTS ET AUX (1.7)
(NETTES DE REPRISES) (53,9) (52,3)
RESULTAT OPERATIONNEL COURANT [EBITA] 129,4 118,7 10,7
RO e e s s A = 0o %
RESULTAT OPERATIONNEL [EBIT] 128,0 117,7 10,3
RESULTAT FINANCIER 1,2) (0,8) (0,4)
Eﬁ% IIEDPL;{ %%%ngégc%gg LES COENTREPRISES ET LES (1.7) 10 2.7)
RESULTAT COURANT AVANT IMPOT 125,1 117,8 7,2
IMPOTS SUR LE RESULTAT (45,6) (48,7) 3,2
RESULTAT NET DES ACTIVITES POURSUIVIES 79,5 69,1 10,4
RESULTAT NET DE LA PERIODE 79,5 69,1 10,4
ATTRIBUABLE AU GROUPE 79,5 69,1 10,4

ATTRIBUABLE AUX INTERETS NON-CONTROLANTS

JGROUPE
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3. COMPTES -
BILAN SIMPLIFIE

VARIATION

GROUPE M6 30 JUIN 2018 30 JUIN 2017 2018/ 2017
(M€)

GOODWILL 215,1 235,6 (20,5)

ACTIF NON COURANT 406,9 405,3 1,6

ACTIF COURANT 8283 822,0 6,3

TRESORERIE 20,6 54,3 (33,7)

ACTIFS DETENUS EN VUE DE 29 1

LA VENTE 29,1 - ,

TOTAL ACTIF 1500,1 1517,1 (17,0)

CAPITAUX PROPRES PART

DU GROUPE 625,8 662,3 (36,5)

INTERETS NON-

CONTROLANTS : (0,1) 0,1

PASSIF NON COURANT 123,4 146,0 (22,6)

PASSIF COURANT 745,8 708,9 36,9

PASSIFS ASSOCIES AUX

ACTIFS DETENUS EN VUE DE 5,1 - 5,1

LA VENTE

TOTAL PASSIF 1500,1 1517,1 (17,0)

1GROUPE
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3. COMPTES
TABLEAU DE FLUX
DE TRESORERIE

VARIATION

GROUPE M6 30 JUIN 2018 30 JUIN 2017 2018 / 2017
(M€)
CAPACITE D'AUTOFINANCEMENT D'EXPLOITATION 174,2 175,5 1,2)
VARIATION DE BFR D'EXPLOITATION (64,9) (84,9) 20,0
IMPOT (10,7) (50,6) 39,9
FLUX DE TRESORERIE DES ACTIVITES
OPERATIONNELLES 98,7 40,0 58,6
FLUX DE TRESORERIE DES ACTIVITES
D'INVESTISSEMENTS (64,2) (44,9) (19,4)
ELEMENTS RECURRENTS (60,7) (46,7) (13,9)
ELEMENTS NON RECURRENTS (3,6) 19 (54)
FLUX DE TRESORERIE DES ACTIVITES DE
FINANCEMENT (67,5) (108,4) 40,9
DISTRIBUTION DE DIVIDENDES (119,6) (107,1) (12,5)
OPERATIONS EN CAPITAL o) ©,8) ©,1)
FINANCEMENT DU POLE RADIO 61,0 - 61,0
AUTRES (,9) (0,5) ,4)
FLUX DE TRESORERIE LIES AUX ACTIFS DESTINES A .
ETRE CEDES ©6) ©6)
EFFET DES ECARTS DE CONVERSION DE TRESORERIE 0,0 (0,1) 0,1
VARIATION GLOBALE DE TRESORERIE (33,7) (113,3)
TRESORERIE A L'OUVERTURE 54,3 174,4 (120,2)
TRESORERIE A LA CLOTURE 20,6 61,1 (40,5)
TRESORERIE NETTE DE CLOTURE (115,2) 63,6 (178,8)

-

JGROUPE
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